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Da das Auto keineswegs nur funktional gesehen werde
(etwa als Transportmittel zur Arbeit oder zum Einkaufen),
sondern grofen Symbol- und Freizeitwert habe, wiirden,
so Hilgers weiter, restriktive Schritte gegen den
Autoverkehr auch als Beschneidung dieses Stiickes
_Freiheit* empfunden. Mit dem Ansteigen der freien Zeiten
im Zuge weiterer Arbeitszeitverkiirzungen werde auch der
Freizeitwert des Autos noch zunehmen, was die
Entwicklung autoreduzierter Freizeitangebote dringend
notwendig mache. Generell betonte Hilgers die Bedeutung
eines Vorgehens, das den Menschen nicht den Eindruck
vermittelt, daR ihnen etwas weggenommen wird, sondern
die Vorstellbarkeit (.Imagination®) von Alternativen
(,Wendeszenen® - etwa von autofreiem Urlaub oder
Einkaufen) in den Vordergrund riickt.

Die verheerende Kommunikation umweltpolitischer Belange
machte Hilgers wesentlich fiir deren mangelnde Akzeptanz
verantwortlich. So hitten sich in einer aktuellen deutschen
Ungersuchung, in der einerseits tiber 60% die Uberzeugung
suRerten, daR wir auf einen okologischen Kollaps zusteuer-
ten, andererseits nur etwa 30% fiir entsprechende
Mafnahmen wie Okosteuern ausgesprochen. Das
Entscheidende war aber, da® iiber 80% gar nichts iiber Oko-
steuerkonzepte (etwa deren Kostenneutralitit) gewult
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haben. Die Erfahrbar- und Vorstellbarkeit von Alternativen
zum Auto sei - so der Psychoanalytiker - der zentrale
Angelpunk fiir den Umstieg auf neue Mobilitdtsweisen, da sc
nicht nur die Verluste, sondern auch die Gewinne in

werden konnen.

Wendeszenen fiir eine neue Mobilitat

,Mehrbeiten kénnen nur getéfonnen werden, wenn bei
aller Notwendigkeit zu Initiativen des Gesetzge ‘

klar ist, um welchen Gewinn an Lebensqualitar

nen Auto, einen Aushau dffentlicher Verkebre, eine

Art des Freizeiterlebens und der Freizeiiges
flexibleren Umgang mit unterschiedlichen
Verkehrsmitteln bedeuten

Nun die dffentliche Diskussion mit der Darstellung dieser

Forderungen zu beginnen, kdme einer PR-Aktion fiir

Vollmotorisierung gleich. Denn zweifellos wiirde die brei-
te Mebrheit lediglich versteben, daf es ibrem eigenen
Auto an den Kragen ginge und mithin den vorgenannien
Werten wie Freizeit, Freibeit, Unabhdngigkeit, sozialer
Erfolg usw. Tatséichlich wiirde der Kampf psychologisch
verloren, bevor er richtig begonnen hditte: Viele
Betroffene wiirden sich das Leben obne Auto unter den
gegebenen Bedingungen vorstellen: also obne Auto und
obne attraktive Alternativen. Und jedermann wiirde dies
auf seine personliche Lebenssituation bezieben: also die
Mutter auf die gegenwdrtige Notwendigkeit, ibre Kleinen
umberzukutschieren, der auf dem Lande wobnende
Arbeitnehmer auf gegenwdrtig fehlende attraktive Busse
die ihn desmorgens zur Sladt befordern, Twens auf ibre
Freizeitaktivitéiten in der Nacht, und alle zusammen auf

ihre Wiinsche nach Wochenendausfl

Tatséichlich entwickelt demnach jeder Adressat in seinem
Kopf ein negatives Szenario. Imaginiert wiirde, was ver-

loren zu geben drobt, da der mogliche Gewinn viel 2
abstrakt in vager Zukunft ldge und damit unvorstellbar
bliebe. Der Verlust ist solcherart immer konkre, ein
potentieller Gewinn jedoch abstrakt und unverbindlich.
Und damit geriete der Umweligedanke erneut in die
Ecke von Verzicht, Verdrufs und Verlust an
Lebensqualitdt. Darzustellen ist vielmebr der Gewinn an
personlicher Lebensqualitdt, bevor es um Verzicht von
Gewohnbeiten gebt. Es gebt um das Mebr an Freipeit, an
Unabhdngigkeit und Lifestyle. Dazu miissen zablreiche
sehr konkrete Szenarien entwickelt, vor allem aber dar-
gelegt, beworben und womaglich vor Ort realisiert wer-

den, die die unterschiedlichen Lebenszusammenhbdnge
der Biirger genau betreffen. (Micha Hilgers)
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